Sektor Analizi

Native Media iletisim bdltenidir.

MOBILYA
SEKTORU

Native Media

bu ay mobilya
sektorinin medya
iletisimlerini
mercek altina aldi.
Bu raporda,
pazarda yer alan
markalarin medya
iletisimleri ve
tuketici tercihlerini
etkileyen
dinamikler yer
aliyor.

MOBILYA SEKTORU MEDYA iLETiSiM YATIRIMLARI NE DURUMDA?
iLETISIMDE HANGi MECRALAR TERCiH EDILiYOR?

YATIRIM TRENDi NASIL iLERLiYOR?
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native: -

Kenan Doganyilmaz

Ulkemizde mobilya sektord,
insaat sektoru gibi bircok
alani etkileyen ve emek
agirlikli yapisi ile yogun
istihdam saglayan onemli
bir sektordur. AR-GE
yatirimlari, markalasma,
gelisen insan kaynaklari ve
yurtdist menseili markalarin
etkisi ile sektor kendini
yeniden tanimladigi bir
doneme girmistir. Degisen
tuketici profilleri, kuculen
evler, yeni tasarim ihti-
yaclari mobilya ureticilerini
yeniden sekillendirirken,
kategorinin buyumesi sek-
tore yeni giren oyuncularin
da istahini kabartmaktadir.
Fonksiyonellik ile birlikte
tasarimi birlestiren markal-
arin ekonominin katalizoru
«sehirli genc/orta yas
nufusu» elde edip buyumesi
isten bile degildir.

Sektordeki markalarin konumuna baktigimizda
kicuk/orta olcekli yerel markalarin yaninda kuresel
capta cok guclu markalara da sahip oldugumuzu
gozlemlemekteyiz. Ornegin llkemizin en biyik
mobilya markalarindan biri olan istikbal
Mobilya’nin yurticinde 1.000’e yakin, yurtdisinda
ise Almanya, ingiltere, Fransa gibi 70’i askin ilkede
110 magdazas! bulunmaktadir. Mobilya sektorindeki
bunun gibi bircok basari hikayesi bir yandan
istihdam saglarken bir yandan da tlkemizin ihracat
rakamlarini yukariya dogru cekmektedir.

Hemen hemen her sektordeki marka yoneticilerinin
ajandalarinin bir numarali guindeminde yer alan
«dijitallesme» mobilya sektor yoneticilerinin de bir
numarali guindeminde yer almaktadir. Tuketiciler
bircok alanda dijital ortamda karar verip satin alma
davranisi sergilemekte ve bu davranis egilimi yillar
gectikce belirgin sekilde artmaktadir. Mobilya satin
alma davranisi her ne kadar «dokunmay,
«rahatligini test etme» gibi fiziki zorunluluklar
gerektirse de dijital’de zenginlestirilmis varliklar
kurgulayan markalar tuketicileri satin alma
davranislarinin tum adimlarinda
kapsamis/yakalamis olacak. Tabii bunun icin de
marka yoneticilerinin klasik iletisim
kurgularindan/yillardir sure gelen ezberlerinden
kendilerini siyirmalari ve cesur kararlar vermeye
gonullu/hevesli olmalari gerekmektedir.
Onumiizdeki yillarda bu tarz cesur kararlar alip
uygulayabilen markalarin her zaman bir adim dnde
oldugunu gorecegiz.
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MOBILYA SEKTORU MECRA KARMASI

Mobilya sektort medya yatirimlari agirlikli olarak TV mecrasinda yapilmaktadir. Gazete ve acikhava,
sektorin medya yatirimlarinda en fazla paya sahip destek mecralar olarak konumlanmistir.
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MOBILYA SEKTORU MEDYA YATIRIM MEVSIMSELLiGi

Mobilya Sektorii Medya Yatirimlari
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Ocak’18  subat Mart Nisan Mayis Haziran Temmuz Agustos Eyliil Ekim Kasim  Aralik

Mobilya sektori medya yatirimlari ozellikle ilkbahar ve Ekim-Kasim donemlerinde yogunlasmaktadir. Bu donemlerin
yogun olmasinda evlilik mevsiminin yaklasmasi ve yilin son dénemlerindeki OTV indirimlerinin etkisi bulumaktadir.
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MOBILYA SEKTORU MECRA YATIRIMLARI

Mobilya sektoru medya yatirimlari yillar icinde artis gostermistir. TV en yuksek artisin oldugu
mecra olurken, basili mecralar ve acikhava tarafinda ise disus gozlenmektedir. Radyo ve sinema
mecralari ise destek mecrasi olarak kullanilmaya devam etmistir.
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Mobilya sektorundeki buyltk oyuncularin son 3 yilda kendi iclerindeki yatirim paylari inis-cikisli bir grafik
gostermektedir. 2018 yilinda Boydak markalari istikbal ve Bellona yatirimlarinda artis gozlenirken; Enza,
Dogtas ve Yatas’ta dusis gozlenmektedir.
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Boydak markalari istikbal ve Bellona 30” GRP bazinda en yiiksek paya sahip markalar olurken, ayni

zamanda sektorde tematik kanal kullanimi en yogun olan markalardir.

OLCULEN TV
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* 20+ABC1 30”GRP verilerine gére hazirlanmistir.
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MOBILYA SEKTORU TUKETICILERININ PROFiLi

CiNSIYET YAS KIRILIMI SOSYAL EKONOMIK STATU
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MOBILYA SATIN ALAN TUKETICiLERIN YASAM CUMLECIKLERI

Kaynak; TGl

OZETLE

Mobilya sektord medya yatirimlarinin yillar icinde belli bir ivmeyle arttigini gortyoruz.
TV, Gazete ve Acikhava sektorin medya iletisimlerinde ana mecralaridir.

Tuketicilerin kendilerini tanimladiklari ifadelerde her ne kadar geleneksel bir yapi sergileseler de her sektorde
oldugu gibi «dijital medya» mobilya sektorunde de ivmesini arttirarak alanini genisletecektir.

Degisen tuketici profilleri, kiculen evler, pratik yasam arayisi markalari yepyeni tasarimlara yonlendiricek ve
bu degisim markalarin iletisim kurgularini da evrimlestirecektir.

AJANS BASKANI YAYIN EDITORU YAYIN KOORDINATORU  ANALiZ DEGERLENDIRME TASARIM
SELiM YUCEL KENAN DOGANYILMAZ AYSE VANLIOGLU YAVUZ SUN NURi KAYMAKCI
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